Allgemeine Geschdftsbedingungen der HAAS Media GmbH

DudenstraBBe 12-26
68167 Mannheim

mediaverkauf@mamo.de

0621 392-1302

Ein Unternehmen der HAAS Mediengruppe

Allgemeine Geschaftsbedingungen Print

Diese Allgemeinen Geschdftsbedingungen gelten fir alle Vertrdge zwi-
schen Werbungtreibenden (nachfolgend ,Auftraggeber) und dem Verlag
Uber die Schaltung von Werbemitteln im Printbereich. Etwaige Allgemeine
Geschdftsbedingungen des Auftraggebers finden keine Anwendung. Dies
gilt auch dann, wenn der Verlag diesen nicht ausdrtcklich widerspricht.

1. ,Anzeigenauftrag®im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschdfts-
bedingungen ist der Vertrag (iber die Veroffentlichung einer oder meh-
rerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres
nach VertragsabschluB abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgeru-
fen und veréffentlicht wird.

3. Bei AbschlUssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der verein-
barten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Bei der Errechnung der Abonahmemengen werden Text-Millimeterzeilen
dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet. Die tber
Nielsen-Ballungs-Raum-Zeitungen (NBRZ) geschalteten Anzeigen wer-
den bei der Gewdhrung von Rabatten nicht beriicksichtigt.

5. Auftrage flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, ms-
sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, daB dem Auftraggeber noch
vor AnzeigenschluB mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jewei-
ligen Rubrik abgedruckt, ohne daB dies der ausdricklichen Vereinba-
rung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund
ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich
gemacht.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder
deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fr Auftrage, die bei Geschdftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beila-
gen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert
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der Verlag unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die flr den
belegten Titel (ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen gegebenen Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrdchtigt wurde. LGBt der
Verlag eine ihm hierfuir gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgéngigmachung des Auf-
trages. Der Verlag haftet fir vorsatzlich oder grob fahrldssig verursach-
te Schdden, fur Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit sowie fur Schaden aufgrund mindestens
leicht fahrldssiger Verletzung einer Pflicht, deren Erflllung die ord-
nungsgemdBe Durchflihrung des Werbeauftrags Gberhaupt erst er-
moglicht, deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks gefdhr-
det und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmdBig vertraut.
Die Schadenersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung flr Vorsatz
und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesund-
heit - auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden
begrenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag
unabhdngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Reklamationen miissen
- auBer bei nicht offensichtlichen Mdngeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickge-
sandten Probeabzuige. Der Verlag berlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach

der Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung
zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung

sofort, méglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige (iber-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewdhrt. Der Verlag behdlt sich vor, die vereinbarte
Leistung per Briefpost oder auf elektronischem Weg per E-Mail in Rech-
nung zu stellen. Fir die Frist zur Versendung der Vorabinformationen
fur Zahlungen des Zahlungspflichtigen/Kunden aus SEPA-Lastschriften
wird einvernehmlich zwischen den beiden Parteien vereinbart, dass die
Versendung bis auf einen Kalendertag vor Félligkeit der Lastschrift zu-
léssig ist. Lastschriften erfolgen frilhestens zwei Tage nach Rechnungs-
datum.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzie-

hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlick-
stellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begruindeter Zweifel an der Zahlungsfdahigkeit des Auftragge-
bers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzei-
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genabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréige
abhdngig zu machen.

. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Es werden nur Voll-

belege geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gew(inschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem AbschluB (iber mehrere

Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inser-
tionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsdchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Ka-
lenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage biszu ~ 50.000 Exemplaren ~ 20v.H.
bei einer Auflage biszu  100.000 Exemplaren 15 v.H.
bei einer Auflage biszu  500.000 Exemplaren 10 v.H.

bei einer Auflage tiber  500.000 Exemplaren  5v.H. betrdgt.
Darlber hinaus sind bei Abschltssen Preisminderungsanspriicheaus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, daB dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und recht-

zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge
auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die
in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unter-
lagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem
Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt wer-
den, die eingehenden Angebote anstelle und im erklrten Interesse des
Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 Uber-
schreiten, sowie Waren-, Bucher-, Katalogsendungen und Péckchen
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entge-
gengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch
ausnahmsweise flir den Fall vereinbart werden, daB der Auftraggeber
die dabei entstehenden GebUihren/Kosten tbernimmt.
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Mo-
nate nach Ablauf des Auftrages.

. Erflllungsort und Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts

anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch flir das Mahnverfahren
sowie flir den Fall, daB der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als
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Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Fur Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven kon-
nen vom Verlag abweichende Preise festgesetzt werden. Zusétzliche
Geschdftsbedingungen der Tarifgemeinschaft Mannheimer Morgen,
Rhein-Neckar-Zeitung:

Die Verlage handeln den Auftraggebern gegentber ausschlieBlich im
Namen und Recht der angeschlossenen Mitglieder. Die Verlage haben
flr die Tarifgemeinschaft Inkassovollmacht.

Die vorstehend aufgefihrten Allgemeinen Geschdftsbedingungen fir
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften gelten flr
die Rechtsbeziehung zwischen Auftraggeber und den Verlagen.

Mit der Erteilung eines Anzeigen- oder Beilagenauftrages anerkennt der
Auftraggeber die Preisliste und die Geschdftsbedingungen der Verlage.

Die Verlage wenden bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigen-
texte die geschdftsiibliche Sorgfalt an, haften jedoch nicht, wenn sie
vom Auftraggeber irregefuihrt oder getduscht werden. Durch Erteilung
eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten
der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche
Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und
zwar nach MaBgabe des jeweils guiltigen Anzeigentarifs.

Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir den Inhalt und die
rechtliche Zuldssigkeit der fur die Insertion zur Verfigung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, die Verlage von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus den Ausfihrungen des
Auftrages, auch wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, erwachsen. Die
Verlage sind nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen oder Beilagen
daraufhin zu prufen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrdchtigt werden.
Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem
Auftraggeber keine Ansprliche gegen die Verlage zu. Der Auftraggeber
stellt den Verlag insbesondere von Anspriichen aus VerstéBen gegen
das Urheber- und Wettbewerbsrecht frei.

Zur Vermeidung von Verwechslungen mit privaten Anzeigen missen ge-
werbliche Anzeigen als solche klar erkennbar sein, insbesondere durch
die Kennzeichnung der Firma bzw. der Rechtsform.

g) Der Anzeigenkunde stellt die Verlage, bei vom Anzeigenkunden geliefer-
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ten Vorlagen, von allen Ansprichen Dritter frei, die gegen die Verlage
wegen des Inhalts oder Gestaltung der Anzeige geltend gemacht wer-
den, insbesondere Anspriiche auf Zahlung von Schadenersatz, Ver-
tragsstrafe oder Ordnungsgeld sowie auf die Erstattung von Anwalts-
und Gerichtskosten.

Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung zur Erflllung von
Auftrégen und zur Leistung von Schadensersatz.

Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Erschei-
nen zu prifen. Die Verlage lehnen Anspriiche auf Zahlungsminderung
oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholenden Aufnahmen der gleiche
Fehler unterléuft, ohne daB der Auftraggeber eine Berichtigung vor
Wiedergabe der ndchsten Anzeige verlangt.

Die Verlage behalten sich das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften,
Nachberechnungen) fehlerhafter Auftragsabrechnungen innerhalb von
sechs Monaten nach Rechnungsstellung vorzunehmen.

k) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden
an die Preislisten der Verlage zu halten. Die von den Verlagen gewdhrte
Mittlungsvergltung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.

I)  Werbeagenturen und Werbungsmittler erhalten Provision flir Anzeigen-
und Beilagenauftrége von Werbungtreibenden des Handels, Hand-
werks und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet, wenn die Anzeigen
zum Grundpreis abgerechnet werden, vorausgesetzt, daB die Werbe-
agentur und Werbungsmittler auch die gesamte Auftragsabwicklung
selbst Ubernehmen, d.h. die Auftrége den Verlagen unmittelbar erteilen
und Texte bzw. Druckunterlagen direkt anliefern.

m) Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhthe berechnet.
Platzierungsvorschriften sind nur dann verbindlich, wenn ein Platzie-
rungszuschlag von 25% bezahlt wird.
Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen nur gegen Vorkasse zu veroffentli-
chen.
Fir die Gewdhrung eines Konzernrabattes fiir Tochtergesellschaften
ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50 prozentigen Kapital-
beteiligung erforderlich. Die Verlage gewdhren Konzernrabatt nur bei
privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschlissen. Dies gilt nicht
flir den ZusammenschluB verschiedener selbstdndiger hoheitlicher Or-
ganisationen oder bei Zusammenschllissen, bei denen Kérperschaften
des Offentlichen Rechts beteiligt sind.

Fir Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven kénnen

vom Verlag abweichende Preise festgesetzt werden.

Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer An-

zeige konnen die Verlage die entsprechenden Satzkosten berechnen.

o =

&

= 2

<

Beilagen sind gefalzt anzuliefern. Der Verlag behdlt sich vor, in die
gleiche Ausgabe weitere Beilagen einzulegen. Der Verlag hat bei tech-
nischen Schwierigkeiten das Recht, den Beilagenauftrag auf verschie-
dene Termine aufzuteilen. Der Verlag verteilt die Beilagen mit der ge-
schéftsiiblichen Sorgfalt, wobei bis zu 3% Fehlzustellungen oder Verlust
als verkehrsublich gelten.
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Datenschutz: lhre personenbezogenen Daten werden zum Zweck der
Vertragsdurchfihrung gem. Art. 6 Abs. 1it. b) und f) Datenschutzgrund-
verordnung erhoben und grundsatzlich flir die Vertragslaufzeit bzw. bis
zu lhrem Widerruf gespeichert, sofern keine Aufbewahrungsfrist oder
ein berechtigtes Interesse eine Idngere Speicherdauer erforderlich
macht. lhre personenbezogenen Daten werden grundsdtzlich nicht
an Dritte weitergegeben. Dritte sind natrliche oder juristische Per-
sonen, die nicht mit der Mediengruppe Dr. Haas GmbH rechtlich ver-
bunden sind. Fir Direktwerbung verwenden wir lhre Mail-Adresse fur
Anzeigenangebote, wenn Sie diese angegeben haben. Falls Sie keine
E-Mail-Werbung mehr auf dieser Grundlage erhalten wollen, kénnen
Sie jederzeit der Direktwerbung unter dialog@mamo.de widersprechen.
Sie haben das Recht, per Mail an dialog@mamo.de oder postalisch an
Mediengruppe Dr. Haas GmbH, DudenstraBe 12-26, 68167 Mannheim
unentgeltlich Auskunft zu erhalten, welche Daten Uber Sie gespeichert
sind und zu welchem Zweck die Speicherung erfolgt. Zusétzlich haben
Sie das Recht auf Berichtigung oder Loschung oder auf Einschréinkung

22.

23.
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der Verarbeitung oder ein Widerspruchsrecht gegen die Verarbeitung
sowie ein Recht auf Dateniibertragbarkeit im Rahmen der Datenschutz-
grundverordnung und dem neuen BDSG. Ein Loschen oder ein Wider-
spruch bzw. eine Einschrénkung der Verarbeitung der Daten kann zur
Folge haben, dass die Vertragsleistung nicht erflllt werden kann. Den
Datenschutzbeauftragten erreichen Sie unter datenschutz@mamo.de.
Es besteht ein Beschwerderecht bei dem Landesbeauftragten flir den
Datenschutz und die Informationsfreiheit Baden-Wirttemberg/Hessen.

Der Auftraggeber ist damit einverstanden, daB die von ihm stammen-
den Angaben sowohl ergéinzend zu der Verdffentlichung in der oder den
Druckschriften in elektronischen Medien verbreitet, als auch in Markt-
analysen, z.B. Immobilienmarktauswertungen, verarbeitet werden.

Fir die richtige Wiedergabe undeutlicher Manuskripte und fiir Uber-
mittlungsfehler bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen und telefonisch
veranlaBten Anderungen wird keine Gewdhr (bernommen. Abbestel-
lungen - grundsatzlich schriftlich - kénnen nur bertcksichtigt werden,
wenn dies die technische Fertigstellung der Zeitung nicht beeintréchti-
gt.

. Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der Anzeige

durch den Auftraggeber (Angebot) und Bestdtigung durch den Verlag
in Textform (Annahme). Buchung und Bestdtigung kénnen auch tber
das OBS Online Booking System erfolgen (Infos zu OBS finden Sie unter
www.obs-portal.de).

. Der Verlag kann, wenn eine Anderung der Marktlage, der gesetzlichen

Bedingungen oder der héchstrichterlichen Rechtsprechung erfolgt,
die vorliegenden AGB jederzeit mit Wirkung fur die Zukunft und ohne
Angabe von Griinden dndern, wenn der Anzeigenkunde dadurch nicht
unzumutbar belastet wird.
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Werbeauftrag

Fir alle Werbeauftrége gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen der
aktuellen Preisliste und die Allgemeinen Geschdftsbedingungen der
Haas Media GmbH, DudenstraBe 12-26, 68167 Mannheim, E-Mail
anzeigen@mamo.de, Tel. 0621/392-01 (im Folgenden ,HAAS ME-
DIAY).

Die Geltung Allgemeiner Vertrags- oder Geschaftsbedingungen des
Auftraggebers wird ausdricklich ausgeschlossen. Dies gilt auch
dann, wenn einer Geltung solcher Bedingungen des Auftraggebers
nicht ausdrticklich widersprochen wurde und/oder HAAS MEDIA die
Leistungen widerspruchslos erbringt, das heiBt Werbemittel wider-
spruchslos gestaltet und veroffentlicht werden.

Bei einem Werbeauftrag kommt ein Vertrag, soweit nicht ausdrlick-
lich anders individuell vereinbart, durch Veréffentlichung des Werbe-
mittels (Advertorial, Banner, Video u.a.) in den von HAAS MEDIA ver-
markteten Online-Medien oder durch Bestdtigung von HAAS MEDIA
in Textform zustande. Sofern ein verbindliches Angebot durch HAAS
MEDIA erfolgt, kommt der Vertrag durch die Annahmeerklérung des
Auftraggebers zustande.

Ist in dem Werbeauftrag nur ein Gesamtwerbevolumen festgehalten,
so wird HAAS MEDIA die GréBe und Terminierung der einzelnen Wer-
bemittelschaltungen abhdngig von der Verfugbarkeit im Einverneh-
men mit dem Auftraggeber, ansonsten nach billigem Ermessen unter
BerUcksichtigung des Interesses des Auftraggebers, vornehmen. Der
Auftraggeber tragt daflir Sorge, dass die vertragsgegenstdndlichen
Schaltungen innerhalb der Vertragslaufzeit gebucht werden.

Abwicklung Auftrag

Die Gestaltungs- und Redaktionshoheit der vermarkteten Webseiten
obliegt der HAAS MEDIA bzw. der jeweils im Impressum genannten
Gesellschaft. HAAS MEDIA behdlt sich daher in Bezug auf gebuchte
Werbemittel ein Schieberecht sowie das Recht, jederzeit die Struktur
der Seiten und/oder die Bezeichnung der Bereiche zu dndern, vor.
Sollen Werbemittel nur zu bestimmten Erscheinterminen oder an be-
stimmten Pldtzen der Online-Medien veréffentlicht werden, so bedarf
es hierfur einer ausdrticklichen Vereinbarung mit HAAS MEDIA. Eine
geringfligige Umplatzierung der Online-Werbemittel innerhalb des
vereinbarten Umfeldes ist méglich, wenn die Umplatzierung keinen
wesentlichen nachteiligen Einfluss auf die Werbewirkung des Werbe-
mittels hat.

Werbeauftrage, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von HAAS MEDIA mit
dem Wort ,ANZEIGE* deutlich kenntlich gemacht.

HAAS MEDIA behdlt sich vor, Werbeauftrége - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - insbesondere wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetz oder behdrdlichen Bestimmungen verst6Bt oder deren
Veroffentlichung flr HAAS MEDIA unzumutbar ist.

Mit Erteilung des Auftrags bestdtigt der Auftraggeber ausdrick-
lich, dass er sdmtliche Urheber-, Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte an den Werbemitteln innehat, die zur Online-Ver-
marktung erforderlich sind. Er verpflichtet sich, HAAS MEDIA die
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flr eine etwaige Abrechnung mit der GEMA notwendigen Angaben
mitzuteilen.

Im Verhdltnis zu HAAS MEDIA tragt der Auftraggeber die Verant-
wortung fir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die
Werbung zur Verfigung gestellten Werbemittel bzw. Daten. Der Auf-
traggeber ist verpflichtet, HAAS MEDIA von Ansprichen Dritter frei-
zustellen, die aus der Ausflihrung des Auftrags gegen HAAS MEDIA
erwachsen. HAAS MEDIA ist nicht verpflichtet, Auftrige und Werbe-
mittel daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrdchtigt
werden. Flihrt der Inhalt der Werbemittel zur Verdffentlichung einer
Gegendarstellung, hat der Auftraggeber die Kosten der Veroffentli-
chung nach MaBgabe der jeweils gliltigen Preisliste zu tragen.

Der Auftraggeber Uibernimmt ebenfalls die Verantwortung fir den
ordnungsgemdBen technischen Zustand der angelieferten Daten.
Fur Schaden/Folgeschaden aus fehlerhaften Daten oder aufgrund
von Viren, Wiirmern, Trojanern oder anderen Schadensquellen, die
in den angelieferten Daten enthalten sind, haftet der Auftraggeber
gegentiber HAAS MEDIA. Sind etwaige Mdngel bei den Werbeunter-
lagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungentigender
Veroffentlichung keine Anspriiche, bleibt jedoch zur Zahlung der ver-
einbarten Vergutung verpflichtet.

Der Auftraggeber tbertrégt HAAS MEDIA sdmtliche fur die Nutzung
der Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, er-
forderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfdltigung, Ver-
breitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, Entnahme aus einer
Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich, 6rtlich und inhaltlich in
dem fUr die Durchflihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorge-
nannte Rechte werden in allen Fdllen 6rtlich unbe-grenzt (ibertragen
und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen
Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

Sollte der Auftraggeber durch Verwendung spezieller Techniken, wie
z. B. den Einsatz von Cookies oder Zahlpixeln, Daten aus der Schal-
tung von Werbemitteln in den Online-Medien gewinnen oder sam-
meln, sichert der Auftraggeber zu, dass er bei Erhebung, Verarbei-
tung und Nutzung von personenbezogenen Daten die Vorgaben der
Datenschutz-Grundverordnung, des Bundesdatenschutzgesetzes
sowie des Telemediengesetzes einhalten wird.

Fur die rechtzeitige Ubermittlung (spétestens 5 Werktage vor der Ver-
offentlichung) des Werbetextes und einwandfreier Grafiken ist der
Auftraggeber verantwortlich. Es obliegt dem Auftraggeber ordnungs-
gemaBe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben
entsprechende Vorlagen einschlieBlich aller fiir die Werbemittel er-
forderlichen Inhalten, Informationen, Daten, Dateien und sonstige
Materialen vollsténdig vor der Verdffentlichung anzuliefern. Dabei
hat der Auftraggeber Sorge zu tragen, dass die Gbermittelten Daten
frei von Computerviren sind.

Wenn der Werbeauftrag nicht oder falsch durchgefihrt wird, weil
der Auftraggeber seine Mitwirkungsplichten verletzt, insbesondere
Vorlagen nicht rechtzeitig, unvollstandig und/oder mangelhaft oder
falsch abgeliefert wurden, hat HAAS MEDIA dennoch Anspruch auf
die vereinbarte Vergtung.

b)
°)
d)

3.2.

3.3.

3.4,

3.5.

Gewidhrleistung

HAAS MEDIA gewdhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anfor-
derungen eine dem jeweils Ublichen technischen Standard entspre-
chende, bestmdgliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftrag-
geber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht
moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Produkt zu erstellen.
Eine Gewdhrleistung erfolgt nicht bei unwesentlichen Fehlern.

Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt
insbsondere vor, wenn er hervorgerufen wird

durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft-und/
oder Hardware (z.B. Browser),

durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
durch Rechnerausfall bei Dritten (z.B. anderen Providern),

durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so-
genannten Proxies (Zwischenspeichern) oder

durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden
(fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der
vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum
(mehr als zehn Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitge-
bundenen Festbuchung entfdllt die Zahlungspflicht des Auftragge-
bers flir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprlche sind ausge-
schlossen.

Der Auftraggeber hat bei fehlerhafter Verdffentlichung der Werbung
Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzschaltung, aber nur in dem
Umfang, in dem der Zweck der Werbung beeintrachtigt wurde. Ist
eine Ersatzwerbung im Hinblick auf den Inhalt der Werbung nicht
moglich, lasst der Anbieter eine ihm flir die Ersatzwerbung gestellte
angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzwerbung er-
neut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber in dem genannten
Umfang Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ruckgdngigma-
chung des Auftrags.

Der Auftraggeber wird das Werbemittel unverzliglich nach der ersten
Schaltung Uberpriifen. Soweit der Auftraggeber Kaufmann ist, mis-
sen Mangelriigen unverziiglich nach Veréffentlichung gegentiber
HAAS MEDIA geltend gemacht werden, es sei denn, es handelt sich
um nicht offensichtliche Mangel, dann gilt die Frist binnen eines Jah-
res nach Veréffentlichung des Werbemittels. Bei fehlerhafter Verbrei-
tung des Werbemittels kann der Auftraggeber die Veréffentlichung
einer einwandfreien Ersatzanzeige verlangen (Nacherfullung).

Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies flir
HAAS MEDIA mit unverhdltnisméBigen Kosten verbunden ist. Ldsst
HAAS MEDIA eine ihr gesetzte angemessene Frist verstreichen, ver-
weigert sie die Nacherflllung, ist die Nacherflllung dem Auftragge-
ber nicht zumutbar oder schldgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das
Recht, vom Vertrag zurtickzutreten oder Zahlungsminderung in dem
AusmaB geltend zu machen, in dem der Zweck der Werbung beein-
trchtigt wurde.
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4.2.

4.3.

5.2.

5.3.

5.4.

Haftung

HAAS MEDIA haftet flr vorsatzlich oder grob fahrlassig verursach-
te Schaden, fur Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens,
des Korpers oder der Gesundheit sowie flir Schiden aufgrund min-
destens leicht fahrléssiger Verletzung einer Pflicht, deren Erfullung
die ordnungsgemdBe Durchflihrung des Werbeauftrags (iberhaupt
erst ermdglicht, deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks
gefahrdet und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaBig
vertraut. Die Schadenersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung
fur Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder
der Gesundheit - auf den vorhersehbaren, typischerweise eintre-
tenden Schaden begrenzt.

Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen HAAS MEDIA unab-
héngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung von
HAAS MEDIA nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen
oder beschrdnkt ist, gilt dies auch flr die persénliche Haftung ihrer
Mitarbeiter, Vertreter und Erfullungsgehilfen. Die Haftung nach dem
Produkthaftungsgesetz bleibt hiervon unberihrt. Alle gegen HAAS
MEDIA gerichteten Ansprliche aus vertraglicher Pflichtverletzung ver-
jéhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjédhrungsbeginn, sofern
sie nicht auf vorsatzlichem oder grob fahrldssigem Verhalten beru-
hen.

Fallt die Durchflihrung eines Vertrages ganz oder in Teilen aus Grin-
den aus, die der Vermarkter nicht zu vertreten hat, insbesondere
wegen Rechnerausfall, héherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher
Bestimmungen, aufgrund von Stérungen aus dem Verantwortungs-
bereich von Dritten (z. B. anderen Providern), Netzbetreibern oder
Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Grlinden, so einigen sich
die Parteien schon jetzt auf Erflllung nach Ablauf des Vertragszeit-
raumes. Der Vergitungsanspruch bleibt hierdurch unbertihrt. Féllt
die Durchfuhrung des Vertrages ganz oder in Teilen aus Grinden
aus, die von dem Auftraggeber zu vertreten sind, so gelten jeweils die
gesetzlichen Regelungen.

Berechnung und Zahlung

Preise verstehen sich stets zuzliglich der jeweils gesetzlich geltenden
Umsatzsteuer.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach
Art der Werbeanzeige Ubliche, tatsdchliche WerbemittelgroBe der
Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, méglichst bis 8 Tage nach Veréffentlichung der An-
zeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse flir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt. Die Bezahlung kann per
Kreditkarte, per Uberweisung oder im Lastschriftverfahren erfolgen.
Die Vorinformation (Pre-Notification) erfolgt spatestens einen Werk-
tag vor Kontobelastung. Die grundsatzliche Akzeptanz der jeweiligen
Bezahlméglichkeiten ist dem jeweiligen Angebot zu entnehmen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen gemdaB § 288

5.5.

8.2.

83.

BGB sowie die Einziehungskosten berechnet. HAAS MEDIA kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfuihrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zurtickstellen und fur die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist HAAS MEDIA berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrage abhdngig zu machen.

Der Auftraggeber kann gegen Anspriiche von HAAS MEDIA nur mit
einer unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Forderung
aufrechnen. Sofern der Auftraggeber Unternehmer ist, ist er zur
Austibung eines Zurtickbehaltungsrechtes nur befugt, sofern der Ge-
genanspruch unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist und auf
demselben Vertragsverhdiltnis beruht.

Wer und

Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtrei-
benden an die Preisliste von HAAS MEDIA zu halten. Die von HAAS
MEDIA gewdhrte Mittlervergiitung darf weder ganz noch teilweise
an die Auftraggeber weitergegeben werden. Voraussetzung fur eine
Provisionszahlung an Werbemittler ist, dass der Auftrag unmittelbar
vom Werbemittler erteilt wird und Texte bzw. Werbemittelunterlagen
auch von ihm geliefert werden und die Abrechnung zum Grundpreis
erfolgt.

Einsatz von Dritten

HAAS MEDIA ist berechtigt, sich zur Erflllung seiner Verbindlichkeiten
aus dem Werbeauftrag Dritter zu bedienen.

Datenschutz

Die personenbezogenen Daten werden zum Zweck der Vertrags-
durchfthrung gem. Art. 6 Abs. 1 lit. b und f) Datenschutz-Grundver-
ordnung erhoben und grundsétzlich fuir die Vertragslaufzeit bzw. bis
zu lhrem Widerruf gespeichert, sofern keine Aufbewahrungsfrist oder
ein berechtigtes Interesse eine langere Speicherdauer erforderlich
macht.

Fiir Direktwerbung verwenden wir die Mail-Adresse fur Anzeigen-
angebote, wenn Sie diese angegeben haben. Falls Sie keine E-Mail-Wer-
bung mehr auf dieser Grundlage erhalten wollen, kénnen Sie jederzeit
der Direktwerbung unter dialog@mamo.de widersprechen.

Sie haben das Recht, per Mail an dialog@mamo.de oder postalisch
an Haas Media GmbH, DudenstraBe 12-26, 68167 Mannheim unent-
geltlich Auskunft zu erhalten, welche Daten (iber Sie gespeichert sind
und zu welchem Zweck die Speicherung erfolgt. Zusatzlich haben Sie
das Recht auf Berichtigung oder Léschung oder auf Einschrankung
der Verarbeitung oder ein Widerspruchsrecht gegen die Verarbeitung
sowie ein Recht auf Datenlibertragbarkeit im Rahmen der Daten-
schutzgrundverordnung und dem neuen BDSG. Ein Léschen oder ein
Widerspruch bzw. eine Einschréinkung der Verarbeitung der Daten
kann zur Folge haben, dass die Vertragsleistung nicht erflllt werden
kann.

8.4.

8.5.

9.2.

9.3.

Unseren Datenschutzbeauftragen erreichen Sie unter datenschutz@
mamo.de.

Es besteht ein Beschwerderecht bei dem Landesbeauftragten flr den
Datenschutz und die Informationsfreiheit Baden-Wirttemberg.

Allgemeine Regelungen

Anderungen der AGB werden dem Auftraggeber in Textform sowie
unter www.haasmedia.info/wp-content/uploads/2019/11/agbs_mm_
tarif.pdf mitgeteilt. Sie gelten als vom Auftraggeber genehmigt, so-
fern dieser nicht binnen eines Monats ab Mitteilung schriftlich wider-
spricht.

Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und
unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erflillungsort ist Mannheim.
Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des
offentlichen Rechts oder offentlich-rechtliche Sondervermégen
ist Mannheim. HAAS MEDIA ist zur Teilnahme an einem Streitbeile-
gungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle weder bereit
noch verpflichtet. Die Europdische Kommission hat eine Plattform zur
Online Streitbeilegung eingerichtet. Diese erreichen Sie unter: http://
ec.europa.eu/consumers/odr/. Verbraucher kénnen die Plattform flr
die Beilegung ihrer Streitigkeiten nutzen.

Eine etwaige Unwirksamkeit einer oder mehreren Bestimmungen die-
ser AGB lasst die Wirksamkeit der Ubrigen Bestimmungen unberthrt.
Die Vertragsparteien verpflichten sich, anstelle einer unwirksamen
Bestimmung eine gultige Vereinbarung zu treffen, deren wirtschaft-
lichen Erfolg dem der unwirksamen so weit wie méglich nahekommt.
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